Vzorovy test Marketing

JMEno a PrJMeNi: ...

DA UM e

Zpusob vyhodnoceni: Pri vyhodnoceni jsou zapocteny jen sprdavné odpovedi.

1. Sponzoring je: 4

a) Filantropické gesto

b) Protisluzba

¢) Dobrocinny dar

d) Velkodus$nost podniki

2. Ochutndvku v rdmci propagace fadime mezi: 4

a) osobni prodej
b) reklamu

¢) podporu prodeje
d) public relations

3. U strategie trzni orientace (specializace) se pouziva €asto vyraz: 4

a) trzni nasledovatel
b) trzni nika

¢) trzni dominance
d) trZzni vyzyvatel

4. Poslani firmy: 4

a) je presné stanoveno pro urcity casovy horizont

b) popisuje, co déldme a jak se odliSujeme od konkurence
¢) musi byt vZdy méritelné

d) a vize firmy jsou synonyma

5. Positioning: 4

a) stanovuje firemni strategii

b) stanovuje kritéria pro méreni aktraktivity segmentdl
c) stanovuje segmentacni kritéria

d) stanovuje market. mix pro jednotlivé segmenty

6. Co z nésledujicich tvrzeni vystihuje pojem nediferencovany marketing? 4
a) podnik se diva na trh jako na celek a odpovidajici marketingovy mix je masové zaméreny
b) podnik vyuziva zejména strategii diferenciace
¢) podnik vyuziva zejména strategii minimdlnich naklada
d) podnik chce dosdhnout dominantni postaveni na nékterém z dil¢ich trhti a obsadit tak urcity trzni
segment neboli trzni vyklenek

7. Pro kvantitativni vyzkum plati: 4
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

a) musi jej provadét jen specializovand agentura
b) zjiStuje zejména motivace a postoje zdkaznika
¢) lze jej zjistit dotazovanim

d) vyuZziva brainstormingu

Sekunddarni vyzkum nazyvame také jako tzv.:

a) hloubkovy vyzkum
b) individudlni vyzkum
c) desk research

d) field research

Co predstavuje *product placement’?

a) Umisténi produkti do audiovizualniho dila pro zvyseni povédomi
b) Online marketing

¢) Neviditelné umisténi produktti v médiich

d) Vytvoreni nového produktu

Dosah komunikace oznacCujeme téZ jako:

a) relaunch

b) impact

¢) involvement
d) reach

Koncept STDC ndm popisuje:

a) vliv produktu na spotrebitele
b) nakupni proces spotrebitele

¢) vliv propagace na spotrebitele
d) pondkupni chovani sotfebitele

Jedine¢ny prodejni argument oznacujeme zkratkou?

a) USp
b) POS
c) OSp
d) UPS

Ukolem PR neni:

a) Presvédcovat a ovlivilovat

b) Informovat

c) Presvédcit k okamZitému nakupu

d) Budovat divéru mezi stakeholdery a organizaci

Co patfi mezi vyhody public relations?

a) zpravidla vysokd davéryhodnost

b) jednad se o velice rychly néstroj

¢) vzdy poskytuji pozitivni sdéleni

d) svou komunikaci mohou vZdy zamifit na pfesné definované cilové skupiny

Co je to virdlni marketing?
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

a) Marketingova strategie, kterd se Sifi rychle mezi lidmi
b) Tradic¢ni televizni reklama

¢) Osobni prodej

d) VyuZiti celebrit pro propagaci

Mira prokliku je oznacovana kterou zkratkou?

a) CRT
b) CTR
c) CPT
d) SEO

O Cem pojednava marketing?

a) oTizeni organizace

b) o lidskych zdrojich

¢) o trhu a chovani spotrebitele

d) o hodnoceni finan¢ni vykonnosti podniku

Ktery z niZe uvedenych prvka NEpatii do zdkladniho marketingového mixu 4P:

a) Propagace
b) Procesy
¢) Cena

d) Produkt

Jste uspésnd firma prodavajici marmelady, ovSem doslo k tomu, Ze stroj na kompletaci marmelad mél 4
poruchu a je mimo provoz. Co pro V4s tento stroj mimo provoz znamend v rdmci SWOT analyzy:

a) silnd stranka
b) prilezZitost

c) slaba stranka
d) hrozba

Co rozebira demograficka analyza vnéjsiho prostiredi?

a) zvyky a tradice
b) pocet obyvatel
¢) prirodni zdroje
d) technologicky rozvoj

Jaké jsou kli¢ové slozky komunika¢niho modelu AIDA?

a) Analyza, Implementace, Distribuce, Adaptace
b) Akvizice, Integrace, Distribuce, Aktivace

¢) Pozornost, Zajem, Pfani, Akce

d) Asociace, Identifikace, Diferenciace, Aplikace

Oznac vSechny sloZzky komunikace:

a) Verbdlni, neverbalni a paraverbdlni

b) Verbélni a neverbalni

¢) Verbdlni, neverbdlni, paraverbdlni a instrumentalni
d) Neverbdlni a paraverbalni
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23. Pro intenzivni distribucni strategii je typické,ze: 4

a) produkty lze koupit v kazdém menSim mésté

b) jednad se o extrémné levné produkty

¢) produkty ziskdme jen s vynaloZenim vétSiho usili

d) produkty jsou dostupné pouze v omezeném mnoZzstvi.

24. Kterou distribuéni strategii je vhodné vyuZit, nabizi-li firma produkt natolik atraktivni, Ze jsou spotfe- 4
bitelé ochotni vynalozit urcité usili a prodejni misto navstivit.

a) impulzivni
b) selektivni
¢) intenzivni
d) expanzivni

25. Co znamend ’cenova elasticita poptavky’? 4

a) vyvoj nasich cen vii¢i konkurenénim cendm

b) zména v rdmci variabilnich nakladt

¢) citlivost poptdvky na zmény cen

d) pocet prodanych produktt k predeslému mésici v relativnim vyjadireni
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Sponzoring je:

* Protisluzba

Ochutnéavku v ramci propagace fadime mezi:

* podporu prodeje

U strategie trZzni orientace (specializace) se pouziva ¢asto vyraz:

* trzni nika

Poslani firmy:

* popisuje, co délame a jak se odliSujeme od konkurence
Positioning:

* stanovuje market. mix pro jednotlivé segmenty

Co z néasledujicich tvrzeni vystihuje pojem nediferencovany marketing?
* podnik se divd na trh jako na celek a odpovidajici marketingovy mix je masové zaméreny
Pro kvantitativni vyzkum plati:

* 1ze jej zjistit dotazovanim

Sekundarni vyzkum nazyvame také jako tzv.:

* desk research

Co predstavuje 'product placement’?

 Umisténi produktii do audiovizualniho dila pro zvyseni povédomi
Dosah komunikace oznacujeme téZ jako:

s reach

Koncept STDC nam popisuje:

» ndkupni proces spottebitele

Jedine¢ny prodejni argument oznacujeme zkratkou?

« USP

Ukolem PR neni:

¢ Pfesvédcit k okamzitému nakupu

Co patfi mezi vyhody public relations?

s zpravidla vysoka davéryhodnost

Co je to virdlni marketing?

» Marketingova strategie, ktera se $ifi rychle mezi lidmi
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Mira prokliku je oznacovana kterou zkratkou?

*CTR

O Cem pojednava marketing?

* 0 trhu a chovani spotfebitele

Ktery z niZe uvedenych prvk NEpatii do zdkladniho marketingového mixu 4P:

* Procesy

Jste uspésna firma prodéavajici marmelady, ovSem doslo k tomu, Ze stroj na kompletaci marmeldd mél

poruchu a je mimo provoz. Co pro Vas tento stroj mimo provoz znamend v rdmci SWOT analyzy:

* slabd stranka

Co rozebira demograficka analyza vnéjsiho prostiedi?
* pocCet obyvatel

Jaké jsou klicové slozky komunika¢niho modelu AIDA?
* Pozornost, Zajem, Pfani, Akce

Oznac vSechny sloZzky komunikace:

* Verbalni, neverbdlni a paraverbalni

Pro intenzivni distribuéni strategii je typické,zZe:

* produkty 1ze koupit v kazdém menSim mésté

Kterou distribucni strategii je vhodné vyuZit, nabizi-li firma produkt natolik atraktivni, Ze jsou spotfe-

bitelé ochotni vynaloZit urcité usili a prodejni misto navstivit.
* selektivni
Co znamenad ’cenova elasticita poptavky’?

« citlivost poptavky na zmény cen
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